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无公害水产品生产、营销管理

1  范围

   本标准规定了无公害水产品的生产意义、生产管理和营销管理。

2  无公害水产品生产的意义

2.1  满足我国经济发展和人民生活水平日益提高的需要，保障广大消费者的身体健康和食用安全。

2.2  无公害水产品的生产不但要求生产的水产品是无公害的、安全的，而且要求水产品在生产过程中不得给环境造成伤害，要保护环境、保护生态，要将水产业的持续发展和现代化建设引入良性的发展轨道。

2.3  无公害水产品的质量标准

根据无公害水产品的质量标准，制定无公害水产品的企业标准。

3  无公害水产品的生产管理

3.1  无公害水产品的养殖环境条件。

必须符合企业标准的第一部分（无公害水产品产地生态环境标准）。

3.2  无公害水产品的养殖管理

必须加盟蟒蛇河水产品养殖专业合作社，在符合入社条件的前提下，养殖全过程服从合作社专业人员的全程监管，认真填写管理手册，不做假的记录，严格按照我国无公害水产品的生产规程和质量标准来进行生产全过程的管理。

3.3  建立无公害苗种基地，实施苗种、饲料、药物、技术服务、销售一条龙服务。

3.4  建立各塘上的养殖生产档案

为实现水产品质量安全的追溯，推行追溯和承诺制度，按照生产到销售的每一个环节可相互追查的原则，建立水产品生产、经营记录制度，推行目标管理。

4  无公害水产品的营销管理

4.1  品牌管理

4.1.1  “蟒蛇河”已由蟒蛇河水产品养殖专业合作社向国家商标局申请注册并已受理。

4.1.2   实施品牌推广战略，但不是合作社范围内生产的水产品，坚决不得使用“蟒蛇河”品牌商标，违者必究。

4.2  营销模式

在全国部分大、中、小城市设立专卖店，或合作代理商。

4.3  营销档案

根据合作社的各塘口的生产档案及生产全过程的监管，在水产品上市前，做好各塘口的前期营销规划。

a)  水产品的种类，规格，产量，适应的市场等；

b） 水产品的检验：根据企业标准，在水产品出池前一个月，对水产品进行检测，检测不达标的坚决不使用无公害“蟒蛇河”品牌。并做好记录，查明原因，便于将来避免再有类似事件的发生；

c)  营销档案管理：检验合格塘口，开始做营销准备设立编码建立档案，并同时建立该塘口的生产、销售一览表；

d） 设立网上防伪查询，根据编码，查询该产品的生产全过程。

4.4  营销管理

4.4.1  品牌保护

吸取其他水产品牌的教训，决不允许其他水产品套用“蟒蛇河”品牌的事件发生。违者必究。

4.4.2  严管出池检验，逐步完善水产品的标志和水产品可追溯性。

4.5  市场监管

a） 加强各专卖店和合作代理商的销售台账管理；

b） 加强经销出水产品的可追溯性（购买人的电话、地址、数量等）；

c） 市场信息反馈，不定期的派员到市场进行回访，掌握市场动态，防止套牌事件；

d） 违规处理可以通过法律途径、经济处罚、撤销代理权等方式进行。
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